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Inledning

Den franske sociologen Pierre Bourdieus magnum opus La distinction (Distinktionen) fran 1979 har av
International Sociology Association utsetts till en av de tio mest inflytelserika sociologiska bdckerna under
1900-talet.! En anledning till bokens popularitet ar att den innehaller en synoptisk karta Gver livsstilar i
hela det franska samhéllet (Bourdieu 1979, 140f)2, forforiskt intressant med ett myller av information om
sportaktiviteter, musikstycken, konstnarer, tidningar, mat- och dryckespreferenser och mycket mer. Pa
samma karta har de olika sociala grupperna prickats in, med hjalp av uppgifter om yrke, inkomst,
utbildningsniva m.m. Bourdieu driver i boken tesen att det foreligger en homologi, det vill siga
strukturlikhet, mellan & ena sidan rummet av livsstilar och & andra sidan rummet av sociala positioner.
Livsstil och smak skiljer de sociala grupperna at och &r insatser i kampen dem emellan. Kultur ar med
andra ord makt.

For att understryka kulturens betydelse myntade Bourdieu begreppet kulturellt kapital. Kultur &r nagot
annat dn pengar och det kulturella kapitalet definieras i mangt och mycket i motsats till det ekonomiska
kapitalet (Broady 1991, 171). Samhéllet bor enligt Bourdieu forstas som ett mangdimensionellt rum som
inte &r reducerbart till en enda hierarki eller opposition. Som detta rum gestaltade sig i Frankrike under
1960-talet och borjan av 1970-talet praglades det for det forsta av en “vertikal” dimension som stillde
sociala grupper med mycket samlade tillgangar mot dem med lite, sdledes en social hierarki, grovt sagt
Overklass mot arbetarklass med medelklasserna daremellan. Bland 6vriga dimensioner var den viktigaste
den som definierades av hur de viktigaste tillgdngarna var sammansatta, framfor allt vad galler
proportionerna kulturella och ekonomiska resurser. Grupper som foérfogade éver forhallandevis mer
kulturellt an ekonomiskt kapital stod mot dem med motsatt konfiguration. Daremellan aterfanns grupper
vilkas ekonomiska och kulturella tillgangar var mer balanserade. Det innebar att klassfraktioner kunde
sarskiljas, sasom inom overklassen kultureliten & enda sidan och den ekonomiska eliten a den andra, med
professioner som ldkare och advokater daremellan. Inom medelklasserna utgjordes ytterligheter av
bibliotekarier och smafcretagare.

Bourdieu och hans medarbetare visade déarmed att i det samhé&lle som de studerade var kulturvanor och
smak socialt differentierade och differentierande, i hogre grad ju mer samlade tillgangar en grupp besitter.
Och kulturen var sarskilt viktigt for grupper — larare, journalister, konstproducenter med flera — som var
mer vélforsedda med kulturellt kapital &n med ekonomiskt. De odlade en selektiv smak och attraherades
av mer esoterisk kultur. Detta i kontrast till de ekonomiska fraktionernas hallning till kulturen:
foretagsledare, handelsman och tjansteman i privat sektor var mindre upptagna av de finare distinktionerna
och holl till godo med att konsumera antingen underhallning eller sékra kort i form av allmént erkand
hallstdmplad kultur.

| detta franska samhalle spelade utbildningssystemet en nyckelroll for att skapa, befésta och sprida tilltron
till kulturen. Ursprungligen myntade Bourdieu begreppet kulturellt kapital just for att forklara de hogre
sociala skiktens framgangar i utbildningssystemet. Det kulturella kapitalet kan existera i tre tillstand:
objektivt, forkroppsligat och institutionaliserat (Bourdieu 1979b). Det objektiverade tillstandet avser
kulturella artefakter sasom skivor, bocker, tavlor och skulpturer. Det forkroppsligade tillstandet omfattar
smak och kulturell kompetens, inbegripet ett rikt och varierat sprakbruk, formaga att fora sig och
uppvisande av ett belevat satt. Vikten av det forkroppsligade tillstandet ska inte underskattas; medan
ekonomiska tillgangar ar lattare att overféra mellan personer och Gver generationer ar det kulturella
kapitalet mer intimt foérknippat med kroppen och individen. Darfor kraver &verféringen och
ackumuleringen ett omfattande arbete i hemmet, skolan och darefter. Det institutionella tillstandet
askadliggor den tydliga kopplingen till utbildningssystemet. | detta tillstand existerar det kulturella
kapitalet lagrat i utbildningstitlar. Inom forskningen har utbildningstillgdngar ofta anvants som den
framsta, ibland den enda, indikatorn pa kulturellt kapital.

! Se www.isa-sociology.org/books/books10.htm.

2 Det &r versionen i La distinction som blivit beromd i omvarlden men kartan och den underliggande studien, genomford av framst Pierre Bourdieu
och Monique de Saint Martin, publicerades som en separat artikel redan 1976. En intressant redogérelse av forskningsprocessen finns i de Saint
Martin (2015).
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Bourdieus La distinction har varit en standigt aterkommande utgangspunkt i senare ars studier av
kulturvanor i olika lander. Metoderna har prévats och utvecklats, och inte minst har fragorna gallt i vad
man resultaten ar giltiga fortfarande ett halvsekel senare och i andra lander &n Frankrike. Exempelvis &r
det uppenbart att utbildningssystemet inte alltid och i alla samhallen intar en lika central plats. Dess kraftiga
expansion torde i manga lander ha paverkar forhallandet mellan utbildning och kultur (Coulangeon, 2011).

Inom kultursociologin har nationella studier av kulturvanor legat till grund for en omfattande debatt med
utgangspunkten i just Bourdieus La Distinction om forhallandet mellan kulturkonsumtion och social
struktur. Foretrddare for vad som kallats allatartesen (the omnivor thesis) har menat att den ndmnda
homologi-tesen &r oriktig eller réttare sagt forbisprungen av utvecklingen som inneburit en forsvagning
eller till och med upplésning av den tidigare tdta knytningen av olika kulturella praktiker till sarskilda
sociala grupper. De mest resursstarka grupperna har breddat sina register. De ar inte langre snobbar utan
allatare med viss forkarlek for folkliga praktiker. Omvant exponeras befolkningens breda lager for atskillig
kultur som tidigare tydligare betraktats som highbrow, exempelvis klassisk musik. (Peterson 1992;
Peterson & Kern 1996; Chan & Goldthorpe 2007). Denna allatartes har i sin tur blivit foremal for
omfattande kritik (se bland annat Holt 1997; Coulangeon & Lemel 2007).

Dessutom har forsok gjorts att i Bourdieus efterfoljd men i andra Iander och i samtiden studera relationer
mellan kulturvanor och kulturpreferenser & ena sidan, och samhallets uppdelning i sociala grupper a den
andra (se exempelvis Bennet et al. 2009; Roose et al. 2012). Vissa av dessa kartlaggningar har kritiserats
for att ta otillracklig hansyn till den typ av epistemologiska 6vervaganden som lag till grund fér Bourdieus
och hans medarbetares undersokningar (Duval 2010). Ett antal andra studier (Prieur et al. 2008;
Hjellbrekke et al. 2014; Bonnet et al. 2014), tydligare férankrade i den forskningstradition som Bourdieu
och hans medarbetare lade grunden till, har i mangt och mycket bekréftat de ursprungliga slutsatserna
betraffande kulturens generella och sdrskiljande betydelse, vilket innebér ett tillbakavisande av
allatartesen.

Mot bakgrund av denna omfattande diskussion bland i synnerhet sociologer i manga lander, det standiga
atervandandet till La distinction som referenspunkt, och dartill det stora intresset for studier av kulturella
praktiker och preferenser utifran nationella enkatundersokningar, ar det anmarkningsvart att i Sverige
hittills ingen storre systematisk analys av befolkningens kulturvanor genomforts péa det “’klassiska” viset,
det vill séga dar dessa vanor lokaliseras i rum av praktiker och smaker.® Foreliggande rapport, som skrivits
pa uppdrag av Myndigheten for kulturanalys, dr en forsta ansats till att tappa till denna kunskapslucka.

Mer precist har ambitionen varit att utifran befintliga enkatbaserade data 6ver svenska folkets kulturvanor
(SOM-institutets undersokningar) for det forsta skapa ett rum av kulturella praktiker och preferenser, och
for det andra i detta rum projicera in indikatorer pa individernas sociala tillgangar (klassposition indikerad
av yrkestillhorighet, utbildning, hushallsinkomst) jamte nagra andra egenskaper, namligen kon, alder och
geografisk hemvist. Tillvagagangssatt ar med andra ord i princip detsamma som det som ledde fram till
den berémda kartan i La distinction — om an utifran ett betydligt mer begransat batteri av fragor.* Den
statistiska tekniken ar specifik multipel korrespondensanalys, som tillhér familjen geometrisk dataanalys
(Le Roux & Rouanet 2004; 2010) och &r en modern utvecklad variant av den metod som lag till grund for
konstruktionen av rummet i La Distinction (Rouanet et al. 2000; Lebaron & Le Roux 2015). Metodens
styrka &r att det gar att analysera ett stort antal variabler och att resultaten presenteras i en rumslig struktur
dar de mest centrala skillnaderna framtrader i den férsta dimensionen, de nast mest avgorande skillnaderna
i en andra dimension, de nast-nast viktigaste i en tredje och sa vidare. | rummet kan bade de egenskaper
som individerna besitter (variabelvardena) och individerna sjalva analyseras.

Genom att indikatorer pa kulturella praktiker anvands som aktiva variabler — att de &r aktiva innebér att de
bidrar till att uppratta den rumsliga strukturen — kan ett rum av kulturpraktiker och -preferenser skapas. Vi
kan darmed se huruvida exempelvis egenskapen “Gatt pa bio” hdnger nira samman med (dvs. ofta

3 Inom var forskningsgrupp, Sociology of Education and Culture (SEC), http://www.skeptron.uu.se/broady/sec/, vid Uppsala universitet, har
analyser genomforts av hela det svenska sociala rummets grundstruktur pa basis av registermaterial fran Folk- och bostadsrakningarna. Det visar
sig att Sverige 1990 uppvisar tydliga likheter med den ordning som Bourdieu med flera funnit i det franska samhallet satillvida att en volymaxel
(méangd kapital) och en sammansattningsaxel (férhallande mellan utbildningstillgdngar och ekonomiska resurser) kan identifieras (Melldahl &
Bdrjesson 2015). Dessutom har vi analyserat kulturella praktiker och smak hos mer begrénsade utsnitt ur befolkningen, exempelvis studenter vid
elitutbildningar (Borjesson et al., kommande).

4 En skillnad &r att har gors en enda korrespondensanalys med hela populationen aktiv, medan Bourdieu satts samman den synoptiska kartan éver
hela det sociala rummet utifran tva olika korrespondensanalyser, en for dverklassen och en fér medelklasserna.



forekommande hos en och samma person) “Gatt pé klassisk konsert/opera” och om de é&r relaterade till
“Lyssnat pa klassisk musik” och “Fotograferat/filmat”. An mer intressant dr att analysera de centrala
oppositionerna och avticka rummets mangdimensionella struktur. Kan vi hér se att s& kallad “finkultur”
star mot populédrkultur”? Finns det en motséttning mellan att praktisera och konsumera kultur? Finns
skillnader mellan olika kulturuttryck, bild kontra musik?

| ett nasta steg analyseras sociala tillgangar och karakteristika som supplementéra variabler (det vill séga
som variabler vilka inte bidrar till att uppratta rummets struktur; i stallet projiceras de forst i efterhand, nér
rummet &r konstruerat, in i detsamma). Det ar exempelvis rimligt att anta att det kan finnas skillnader
mellan hur, 13t sdga, man och kvinnor placerar sig i rummet (Kulturradet 2010; Brodén 2013). For att ga
ytterligare ett steg i analysen ar det intressant att analysera var exempelvis unga kvinnor och unga méan
placerar sig i forhallande till varandra och till &ldre kvinnor och man eller om det finns skillnader mellan
hur man och kvinnor inom arbetarklassen positionerar sig gentemot man och kvinnor fran hogre sociala
skikt. Avslutningsvis summeras och diskuteras resultaten.



Rummet av kulturvanor

Foljande analys av svenska folkets kulturvanor kartlagger hur kulturella praktiker hdnger samman med
varandra. Vi kommer i nasta avsnitt att analysera hur detta rum forhaller sig till grundldggande sociologiska
variabler som klass, kon och alder.

Till grund for analysen ligger de fragor i SOM-undersokningen 2014 som ror praktiker det senaste aret.’
Flera fragor avser huruvida man besokt kulturella institutioner som teatrar, konserthus eller biografer.
Andra handlar om eget kulturutévande, sésom att sjunga i kor, méla, fotografera eller filma. Ater andra
kan betraktas som bredare och mer generella livsstilsindikatorer och avser exempelvis restaurangbesok
och sportevenemang. Dessutom har en fraga om internetvanor anvants for att fanga platsoberoende
praktiker®,

Svarsmonstren for de olika fragorna varierar en hel del, fran lagfrekventa till mer hogfrekventa aktiviteter.
Det svarar i stort mot en uppdelning i sa kallad finkulturella praktiker (som att bevista klassiska konserter
eller dansforestallningar), vilket endast ett fatal gor, och bredare och mer folkliga praktiker (som bio- och
restaurangbesok), nagot de allra flesta dgnar sig at nagorlunda regelbundet.

Beroende pa frekvenserna och fordelningen Gver variabelvardena har olika kodningar tillampats for att
undvika alltfor sma kategorier. Laga frekvenser har darfor forts samman med narliggande variabelvarden
till storre kategorier. Det har inte gatt att tillampa en enhetlig skala utan en relativ skala har anvénts, grovt
sett fran Aldrig och Ibland till Ofta eller Mycket ofta.” Vad som betraktas som Ibland, Ofta eller Mycket
ofta varierar saledes mellan variablerna, vilket dock inte &r nagot problem i sammanhanget dar vi primart
ar intresserade av hur kulturaktiviteter forhaller sig till varandra. Att inte utéva en aktivitet har dock fatt
en absolut karaktar i kodningen och har inte forts samman med att gora en sak nagon enstaka gang. Detta
variabelvérde varierar avsevart mellan variablerna och stracker sig mellan 12,8 procent som inte last en
bok och 13,1 procent som inte gatt pa restaurang, a ena sidan, och 82,6 procent som inte gatt pa en klassisk
konsert och 85,5 procent som inte sett en dansférestéllning, & andra sidan.®

Sammantaget har fyra typer av kulturella praktiker urskilts: 1) Finkulturella, 2) Popularkulturella,
3) Internetbaserade och 4) Eget utévande (se tabell 2 i appendix). Till den forsta gruppen har vi raknat
foljande variabler: Gatt pa teater, Gatt pa konstutstallning, Gatt pa dansforestallning, Gatt pa klassisk
konsert samt Medlem i kulturférening.® Popularkulturella praktiker bestar av Gatt pa bio, Gatt pa
rockkonsert, Gatt pa slojdmarknad, Atit pa restaurang och Gatt pa idrottsevenemang.*® Eget kulturutévande
inkluderar Malat, Fotograferat, Dansat, Handarbete, Last en bok, Medverkat i studiecirkel.!* Slutligen
rymmer Internetbaserade kulturpraktiker fyra variabler, Anvandning av sociala media, Last blogg, Spelat
onlinespel, Sett pa film/tv-serier.!?

5 Goteborgs universitet, SOM-institutet (2016). Analysen ar gjord p& de som &r 20 till 75 ar. Metoden korrespondensanalys &r kanslig for
grupperingar som ar sarskiljande pa nagot satt. Det kan bade de valdigt unga och de gamla anses vara. Att vi inte tagit med de som &r 16 till 19
beror pa att dessa nastan uteslutande bor hemma och att de darmed blir beroende av foraldrarna pa ett satt som andra aldersgrupper inte &r.
Gransen uppat vid 75 &r motiveras av att de som uppnatt hogre alder 4n s tenderar att vara mindre aktiva. Dessutom har de som inte besvarat
aktivitetsfragorna exkluderats ur analysen (de som svarar i liten utstrackning tenderar att stora analysen genom att de uppréttar sin egen pol dar
man forenas av att nar man inte svarar pa en fraga brukar man heller inte svara pa andra fragor). Totalt har 1 270 av 1 709 respondenter som
besvarat RIKS-1 av SOM-undersékningen 2014 anvénts i analysen.

5 Eller forhallandevis platsoberoende. Tillgang till bredbandsuppkoppling &r inte jamt férdelad éver landet utan betydligt béattre i tatbefolkade
omraden och avsevart samre i mer glesbefolkade omraden.

7 Flertalet variabler har fatt tre varden: 0, +, ++, vilket svarar mot Ingen gang, Ibland och Ofta. Variabler som har en stor spridning har delats
upp i fyra, varden dar +++ (Mycket ofta) lagts till. For en liten grupp variabler som ar l&gfrekventa har bara tva véarden anvénts, 0 och + (Ingen
gang och Ibland).

8 Samtliga frekvenser och andelar for de aktiva variablerna framgar av tabell 2 i appendix.

9 Inom denna kategori har vi kunnat utnyttja samtliga befintliga fragor.

10 variabeln Att ha sett pa film (oavsett hur) har €] tagits med eftersom variabeln inte bidragit Gver genomsnittet till konstruktionen av rummet.
Férutom denna variabel har resterande variabler kunnat anvandas.

1 praktikerna Sjunga i kor och spela instrument och Skrivit dagbok och poesi har inte tagits med eftersom de inte i tillrécklig utstrackning bidragit
till rummets upprattande. Spelat teater hade for lite frekvens av utdvare for att meningsfullt kunna inkluderas i analysen.

12 Har har samtliga relevanta fragor anvéants.



Rummet av kulturvanor har kartlagts med hjalp av specifik multipel korrespondensanalys (Le Roux &
Rouanet 2004; 2010). Metoden skapar ett flerdimensionellt rum, dér den forsta axeln ar den viktigaste och
visar pa de storsta skillnaderna i materialet, den andra axeln lyfter fram de nast storsta skillnaderna, och sa
vidare. I det har fallet ar den forsta axeln mycket stark och svarar for 67 procent av variansen i materialet.™
Den andra axeln representerar 15 procent och den tredje 10 procent. De tre forsta axlarna i analysen svarar
for nastan 92 procent av variationen i materialet och ar fullt tillréckliga for att ge en god bild av de kulturella
praktikerna. Man bor alltsa halla i minnet att rummet inte ar sarskilt mangdimensionellt utan snarare
endimensionellt och att den forsta axeln sammanfattar valdigt mycket av logiken i det svenska folkets
kulturvanor.

De fyra olika teman som vi urskilt bidrar i olika utstrackning till de forsta tre axlarna, se tabell 1 nedan.
Med undantag av internetbaserade praktiker bidrar de tre dvriga teman tydligt till den forsta axeln. Den
andra axeln orienteras framfor allt av de finkulturella praktikerna och de internetbaserade. | den tredje
axeln bidrar alla forutom de finkulturella.

Tabell 1. Temanas bidragsvarden. Axel 1-3.

Tema Axel 1 Axel 2 Axel 3
Finkulturella praktiker 29,6 36,0 13,1
Popularkulturella praktiker 28,8 17,0 34,4
Eget kulturutdvande 27,2 10,5 26,4
Internetbaserad praktiker 14,4 36,6 26,2
100,0 100,0 100,0

Figur 1 visar de variabelvarden som bidrar éver genomsnittet till att uppréatta den forsta axeln. Vi kan sluta
oss till att denna axel uttrycker aktivitetsfrekvens. Till vanster i grafen samlas egenskapen att inte &gna sig
at aktiviteter (samtliga 12 variabelvarden som bidrar éver genomsnittet pa den vanstra sidan uttrycker icke-
aktivitet) och till héger hamnar de mest frekventa aktiviteterna (totalt 16 variabelvarden som uttrycker
mest frekvent deltagande och aktivitet). Ddremellan hamnar att gora saker i viss utstrackning, men dessa
bidrar inte 6ver genomsnittet och dess etiketter har darfor inte satts ut i figuren. Forsta axeln kan alltsa
tolkas som en volymaxel. Ju langre till hoger vi ror oss, desto mer aktivitet. Det ar ocksa en generell
volymaxel, i princip variabler fran samtliga fyra teman av kulturella aktiviteter och praktiker bidrar till
axeln.

Men axeln rymmer ytterligare information, som blir tydlig nér vi granskar vilka variabelvarden som svarar
for de hogsta bidragen till axeln, se tabell 4 i appendix. De viktigaste variabelvardena vid den inaktiva
polen ar Bio 0, Restaurang 0, Konstutstéllning 0, och Lést bok 0. Utmarkande for alla utom att inte gatt pa
konstutstallning &r att det ror sig om aktiviteter som ar mycket spridda och att det &r endast en liten grupp
som inte praktiserar dem. Vid polen for frekventa aktiviteter har féljande hogst bidragsvéarde:
Dansforestéllning ++, Klassisk konsert +, Konstutstéllning ++ och Teater ++. Karakteristiskt for dessa ar
att det ar aktiviteter som ett fatal praktiserar. Att dessutom ofta dgna sig at dessa aktiviteter ar synnerligen
sarskiljande. Det ar ocksa intressant att notera att det ar frdgan om praktiker som &r forknippade med det
som vanligen klassificeras som finkultur. Vi kan saledes precisera axeln till att bade innehalla en generell
volymdimension av kulturella aktiviteter och en tydlig opposition mellan frekvent nyttjande av finkultur
och avsaknad av mainstream-aktiviteter.

13 Vi har har raknat om egenvéardet for axeln enligt Jean-Paul Benzécris formel anpassad for specifik MCA (se Le Roux & Roaunet 2004, 209).
Samtliga egenvarden och modifierade varden framgar av tabell 3 i appendix.
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Figur 1. Rummet av kulturvanor. Planet av axel 1 och 2. Endast variabelvarden som bidrar till upprattandet av axel 1.

Till skillnad fran den forsta axeln, dér ett brett spektrum av variabler bidrar, ar den andra axeln framfor allt
orienterad av finkulturella aktiviteter och internetbaserade aktiviteter, se figur 2 nedan. Férhallandet mellan
de tva temana &r kiastiskt, det vill sdga att mycket av det ena temats aktiviteter kombineras med lite av det
andra temats: Den andra axeln stéller en kombination av intresse for finkulturella aktiviteter med avsaknad
av internetbaserade aktiviteter mot att anvanda sig av de senare. De viktigaste variabelvardena uppat i
figuren dr Konstutstallning ++, Teater ++, Kulturforening + och Klassisk konsert + tillsammans med
Sociala medier 0, Last blogg 0 och Film/tv-serier 0. Vid den andra polen bidrar framfor allt Sociala medier
++, Film/tv-serier ++, Onlinespel +, Bio + och La&st blogg +, men dven Konstutstidlining 0 och
Kulturforening 0 bidrar till polen.
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Figur 2. Rummet av kulturvanor. Planet av axel 1 och 2. Endast variabelvarden som bidrar till upprattandet av axel 2.

Nar axel 1 och axel 2 satts samman i ett plan far vi en hastskoartad struktur av variabelvardena. Detta ar
typiskt for linjara samband (Le Roux & Rouanet, 2004: 220). Nar vi ror oss fran véanstra 6vre hornet ned
mot nedre delen av mitten upp mot det hogra 6vre hornet dkar frekvensen. Samtidigt ar strukturen mer
komplicerad &n sa. Vi kan notera vissa tydliga monster utifran de olika teman av aktiviteter som anvands
som aktiva variabler, se figur 3 nedan. Langs axel 1 stélls ett block av avsaknad av populérkulturella
aktiviteter och eget kulturutévande till vanster mot ett block till hoger dar man frekvent agnar sig at
popularkulturella aktiviteter och eget kulturutévande. Internetbaserade aktiviteter ar tydligt orienterade
efter bade den forsta och den andra axeln och bildar en diagonal fran 6vre véanstra hornet (ingen aktivitet)
ned mot det nedre hdgra hornet (aktivitet). De finkulturella praktikerna uppvisar en motsatt logik och
stracker sig fran det nedre vénstra hornet (ej aktiva) mot det 6vre hogra hornet (frekvent aktivitet). Vi
erhaller saledes sex poler, vilka finns utsatta i figur 3, som vittnar om tre grundlaggande polariteter i
rummet av kulturvanor baserade pa 1) finkulturella praktiker, 2) popularkulturella praktiker och eget
utdvande samt 3) internetbaserade praktiker.

Ett viktigt resultat som blir synligt i figur 3 &r att tre av de fyra temana av kulturella aktiviteterna &ar
forhallandevis separerade, vilket visar pa en rimlighet i att sarskilja dem i analysen. Finkulturella aktiviteter
samlas for sig, popularkulturella for sig och internetbaserade aktiviteter for sig. Det finns saledes en
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sammanhallande logik. Agnar man sig at en finkulturell aktivitet ar det sannolikt att man ocksa 4gnar sig
at en annan och samma sak kan sagas om de tva 6vriga formerna av kulturkonsumtion. Den fjarde formen,
eget kulturutévande, som avviker fran de andra genom att inte primart vara konsumtionsorienterad utan
snarare produktionsinriktad, sammanfaller intressant nog langs de forsta tva axlarna i stort med
popularkulturella praktiker.
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Figur 3. Rummet av kulturvanor. Planet av axel 1 och 2. Variabelvarden som bidrar till upprattandet av axel 1 och axel 2.

Rummet kan ocksa analyseras utifran hur individerna placerar sig, se figur 4. Hade det varit frdga om ett
mycket starkt linjart samband hade individerna varit formerade som en kurva, eller som en hdastsko. Nu
sprider de ut sig mer i rummet. Vi kan ocksa notera att individerna ar mest koncentrerade pa den undre
delen som samlar de vanligaste variabelvardena och mer spridda pa den évre halvan och framfor allt uppe
i det vre hogra hornet dar indikatorer pa hog frekvens samlas. Att spridningen &r som storst dar ar rimligt,
eftersom det blir fler mgjliga kombinationer av aktiviteter bland dem som &r aktiva &n bland dem som inte
ar det och bland dem som foredrar de mest frekventa aktiviteterna.
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Figur 4. Rummet av kulturvanor. Axel 1 och 2. Molnet av individer.

Den tredje axeln skiljer ut en ytterligare dimension utifran aktivitetsfrekvens och staller dem som gor saker
ibland mot dem som gér dem mycket frekvent. Nedat i figur 5 finns hog frekvens for en stor blandning av
variabler: Film/tv-serier ++, Bio +++, Malat ++, Léast blogg ++, Restaurang ++++, Konstutstallning ++,
Sociala media ++, Fotograferat ++. Endast en variabel indikerar avsaknad av aktivitet (Restaurang 0). Detta
star uppat i figuren mot dels viss frekvens: Slojdmarknad +, Bio +, Teater +, Fotograferat +,
Konstutstallning +, Film/tv-serier +, Dansat +, Restaurang +, Handarbete +, dels avsaknad av
internetbaserade aktiviteter (Sociala media 0, Onlinespel 0 och Last blogg 0). Noterbart &r att de
finkulturella aktiviteterna inte bidrar i nagon storre utstrackning till denna axel. Till viss del kan axeln
tolkas som en korrigering av den andra axeln dér internetbaserade aktiviteter hamnade i motsats till hog
frekvens av framfor allt finkulturella aktiviteter. Den tredje axeln lyfter fram att en omfattande anvéndning
internetbaserade aktiviteter kan hanga samman med hog aktivitet inom andra kulturella omraden.
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Figur 5. Rummet av kulturvanor. Axel 1 och 3. Endast variabelvarden som bidrar till upprattandet av axel 3 utsatta.

Molnet av individer uppvisar en stor spridning, se figur 6. Aterigen ar spridningen storst till héger i rummet,
vilket som sagt &r rimligt eftersom aktiviteterna & som mest omfattande har och kombinationerna darmed

fler.
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Figur 6. Rummet av kulturvanor. Axel 1 och 3. Molnet av individer.
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Ett socialt strukturerat rum

Manga studier har visat att kulturella praktiker ar social differentierade. | detta steg av analysen ska vi
analysera hur det konstruerade rummet av kulturvanor ar socialt strukturerat. Vi gor detta genom att
introducera supplementara element, variabler som inte bidrar till att upprétta strukturen, men som
positionerar sig i den givna strukturen. Pa sa satt kan vi underséka om man och kvinnor befinner sig i olika
delar av rummet, om olika aldersgrupper intar olika positioner och i vilken utstrackning det finns skillnader
mellan individer pa basis av utbildning, inkomst och social klass. Social klass bygger har pa aggregerade
uppgifter om yrkestillhorighet.

Figur 7 visar att de sociala egenskaperna &r tydligast spridda langs den forsta axeln, det vill séga langs det
vi kan se som en generell volymaxel. Till vanster, dar variabelvarden for icke-aktivitet ar samlade, aterfinns
egenskaper som lag utbildning, arbetarbakgrund och landsbygd, vilket star mot hog utbildning, stor
inkomst, hdgre tjanstemannaposition och boende i Stockholm, Géteborg eller Malmd. Den forsta axeln ar
pa en och samma gang geografisk, socialt, ekonomiskt och utbildningsmassigt skiktad. Omfattande
kulturell aktivitet gar hand i hand med stora utbildningsmassiga och ekonomiska tillgangar och boende i
omradden med ett stort, varierat och koncentrerat kulturutbud, medan mindre kulturell aktivitet &r
forknippade med mindre resurser av olika slag och langt geografiskt avstand fran kulturutbudet.

Nér vi analyserar positionerna i planet av axel 1 och axel 2 mer i detalj kan vi férdjupa analysen ytterligare.
Till att borja med kan vi konstatera att skillnaderna vad galler utbildning &r stérre an dem for inkomst.
Delvis kan detta vara en effekt av att utbildning &r mer differentierad och rymmer fyra kategorier mot
inkomstens tre. Detta far exempelvis betydelse for grupper med lag utbildning som &r betydligt mindre an
lag inkomst (14 procent mot 22 procent). Men samtidigt & hoginkomsttagare en mer exklusiv kategori (26
procent) an hogutbildade (35 procent). Uthildning och inkomst har ocksa olika riktningar i planet. Inkomst
strukturerar sig pa en linje fran det dvre vanstra hornet ned till det nedre hogra hérnet, medan utbildning
tydligare foljer det hastskoformade monstret som uttrycker frekvensen av de kulturella aktiviteterna, fran
Iag utbildning i det vre vanstra hornet med avsaknad av aktiviteter 6ver medellag och medelhdg utbildning
i mitten déar viss frekvens framfor allt av populdrkulturella aktiviteter samlas till hog utbildning i den Gvre
vanstra polen som uttrycker omfattande investeringar i framst finkulturella praktiker.

Vad galler de geografiska skillnaderna ar dessa tydligt hierarkiskt strukturerade dar landsbygd ligger langst
till vénster, foljt av mindre tatort, med stad i mitten och storstad tydligt till hdger. Skillnaderna mellan
landsbygd och stad &r ungefér lika stora som den mellan storstad och stad. Att bo i en storstad &r orienterat
mot den Ovre delen av den hogra sidan, dar de mest legitima kulturella praktikerna aterfinns, och ar
dessutom i detta avseende nagot mer sarskiljande an hog utbildning, hog inkomst och hogre
tjdnstemannabakgrund.

Overlag &r den tredje axeln mindre tydligt orienterad efter sociala och geografiska variabler (se figur 8).
Det som framfor allt uttrycks ar att den grupp av individer som kombinerar flitiga finkulturella praktiker
med internetbaserade aktiviteter i det nedre hdgra delen av rummet dvervagande ar urbana. Som vi ska se
ar de ocksa unga. Dessutom aterfinns lag inkomst i den nedre delen, dock &t vanster i stallet for hoger som
for urbana miljoer.
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Figur 7. Rummet av kulturvanor. Axel 1 och 2. Social klass, utbildningsniva, inkomst och typ av bostadsort som

supplementéara variabler.
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Figur 8. Rummet av kulturvanor. Axel 1 och 3. Social klass, utbildningsniva, inkomst och typ av bostadsort som
supplementéra variabler.

Rummet av kulturvanor &r vidare strukturerat efter alder och kon i planet av de forsta tva axlarna, se figur
9. Att medelpunkten fér man hamnar till vanster i rummet och medelpunkten for kvinnor till hdger
indikerar att mannen dras mot den mindre aktiva polen och kvinnorna mot den mer aktiva. Det finns &ven
en svag tendens till att kvinnorna drar mot det 6vre hogre hornet, dar finkulturella aktiviteter samlas, medan
mannen orienterar sig mot det nedre vénstra hdrnet och mer populérkulturella aktiviteter. Skillnaden
mellan kdnen &r inte stor men noterbar.

Resultaten rimmar v&l med andra studier, dar kvinnor visat sig vara mer aktiva &n mén vad géller
kulturkonsumtion (Myndigheten for kulturanalys, 2016, Arkhede et al., 2015). Vad som blir tydligt har ar
att andra skillnader som de klassrelaterade, utbildningsmassiga och geografiska ar mer utslagsgivande, det
vill sdga mer spridda i rummet, an konsskillnaderna. Man bor dock halla i minnet att sma grupper har
lattare att positionera sig mer extremt i rummet och att de mer spridda variablerna har fler kategorier &n
kon som i huvudsak &r avgransat till tva ungefér jamnstora kategorier. Det ar darfor mer adekvat att jamfora
exempelvis social klass (9 kategorier) med alder (7 kategorier) och intressant att notera att den senare &r
den mer tydligt strukturerade variabeln i analysen an den tidigare. Alder stracker sig framfor allt langs den
andra axeln, fran det nedre hogra hérnet upp mot det dvre vénstra. Denna dimension sammanfaller med
internetbaserade aktiviteter dar anvandande forknippas med lag alder och icke anvandande med hdg alder.
Dessutom hamnar de yngre pa den hogra sidan av rummet dar aktiviteterna generellt sett ar mer
omfattande, medan de aldre drar mot den mer inaktiva delen av rummet. Aldersstrukturen kan sannolikt
relateras till olika livsfaser, dar de yngre har mer tid for kulturella aktiviteter an de medelalders, som i stor
utstrackning agnar sig i en genomsnittlig omfattning &t kulturella praktiker. Aven dessa resultat
sammanfaller med andra studier (Myndigheten for kulturanalys, 2016).
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Alder &r den mest distinkta variabeln &ven liangs den tredje axeln (se figur 10), dar framfor allt de yngre
drar sig ned mot det nedre hogra hérnet som kombinerar en hég frekvens av internetanvandning med
omfattande kulturvanor inom andra omraden och, som vi sett, en urban miljo.
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Figur 9. Rummet av kulturvanor. Axel 1 och 2. Kén och alder som supplementara variabler.
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Figur 10. Rummet av kulturvanor. Axel 1 och 3. Kén och alder som supplementara variabler.

Det finns en viss skevhet vad galler méns och kvinnors representation i de olika alderskategorierna (se
tabell 5 i appendix). Bland de yngre har kvinnorna en Overrepresentation, medan mannen ar over-
representerade bland de dldre. Skillnaderna &r forhallandevis sma, det rér sig om under fem procentenheter
for samtliga kategorier forutom de som &r 25 till 29 ar gamla, dar kvinnorna &r dverrepresenterade med 10
procentenheter.

Nar vi analyserar skillnaderna mellan kénen for respektive aldersgrupp (se figur 11 och 12) blir det tydligt
att kvinnorna i samtliga aldersgrupper langs den horisontella axeln drar mer at den kulturellt aktivare polen
till hoger. Samtidigt drar kvinnorna ocksa upp mot det hogre hogra hérnet dar deltagande i finkulturella
aktiviteter samlas. Kvinnorna ar saledes i alla aldersgrupper mer kulturellt aktiva och mer intresserade av
finkultur. Dessutom rader det stora skillnader mellan kvinnor respektive méan av olika alder. Avstandet
mellan unga och gamla kvinnor &r storre dn avstandet mellan unga kvinnor och unga man. Detsamma galler
for unga och gamla mén i forhallande till skillnaden mellan unga mén och kvinnor.

Langs den tredje axeln &r det svart att se nagra tydliga skillnader mellan kénen inom respektive
aldersgrupp.
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Figur 11. Rummet av kulturvanor. Axel 1 och 2. Alder kombinerad med kén som supplementara variabel.
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Figur 12. Rummet av kulturvanor. Axel 1 och 3. Alder kombinerad med kén som supplementar variabel.

Sociala klasser &r inte kdnsmassigt neutrala. Inom den mest resursstarka gruppen, Hogre tjansteman och
ledande befattningar, utgér mannen 58 procent och kvinnorna 42 procent (trots att kvinnorna totalt har
besvarat studien i storre utstrackning &n man, 54 procent mot 46 procent) (se tabell 6 i appendix). Inom
tjanstemannakategorierna vaxer andelen kvinnor med fallande resurstillgang. Bland Kvalificerade
tjansteman ar kvinnorna i majoritet (55 procent) och bland Ovriga tjansteman utgér de hela 83 procent.
Aven arbetarkategorierna, som tillsammans med tjanstemannakategorierna ar de storsta, dr ocksé patagligt
konsstrukturerade. Bland Yrkesutbildade inom handel/service/omsorg ar kvinnor helt dominerande (81
procent), medan mannen dominerar &n mer inom Yrkesutbildade arbetare (89 procent).

Givet att kvinnor generellt sett & mer aktiva i kulturella verksamheter &r andelen kvinnor bidragande till
hur kulturellt aktiv en social klass dr. Vi har ovan sett att skillnaden mellan Kvalificerade tjansteman och
Hogre tjansteméan och ledande befattningar ar fornallandevis liten. Detta beror delvis pa att andelen kvinnor
ar storre i den forsta gruppen, vilket kompenserar for de, i forhallande till den senare gruppen, mindre
resurserna. Aven de avsevirda skillnaderna mellan positionerna for Yrkesutbildade arbetare och
Yrkesutbildade inom handel/service/omsorg blir begripliga mot bakgrund av de stora kdnsskillnaderna
mellan grupperna.

Ett annat satt att narmare analysera forhallandet mellan kén och social position &r att dela upp de sociala
klasserna efter kon. Detta medfor att vi kan analysera konsskillnader inom klasserna (figur 13 och 14). For
de grupper dar representanter for bada kénen ar tillrackligt manga for att gora jamforelsen statistiskt
meningsfull ar skillnaderna pafallande och som storst langs den forsta axeln déar kvinnorna konsekvent
positionerar sig till hdger om ménnen, i riktning mot den mer kulturellt aktiva polen. Effekten blir i vissa
fall att kvinnor i en underordnad social position hamnar i en mer dominerande position i rummet &n mannen
i en socialt dverordnad position. Ett tydligt exempel & Kvinnliga kvalificerade tjansteman som intar en
mer kulturellt orienterad position &n Manliga hogre tjansteméan och ledande befattningar.
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Som fOr dvriga sociala variabler ar den tredje axeln mindre relaterad till social position och kon, vilket
framgar av figur 14 nedan. Det &r endast for Ej svar som det finns ett omfattande avstand mellan kvinnor
och méan, dar mannen drar tydligt mot polen dar 1&g frekvens av mainstream-aktiviteter och eget
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kulturévande dominerar, medan kvinnorna befinner sig i en mer neutral position ndrmare mitten.

Axel 2

Kv-O

Man-Yrkesutb arbetare Man-Sméforetagare  Man-K

Kv-Kvalificerade tjanstemén

riga tjanstema

Kv-Hoga tjansteman o’ledande befattningar
de tjanstema

m] u]
Man-Ovriga arbetare

O Man-Yrkesuibno
Man-Arbets

v-Ovriga arbetare

Man-Ej svar yrke

n handel

[j/ D’Maﬂﬁga tjansteman o ledande befattningar

Axel 1

£ Kv-Yrkesutb inom handel

05

Figur 13. Rummet av kulturvanor. Axel 1 och 2. Social klass kombinerad med kén som supplementér variabel.

23




Axel 3
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Man-Ej svar yrke

Figur 14. Rummet av kulturvanor. Axel 1 och 3. Social klass kombinerad med kén som supplementéar variabel.
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Konklusion

| denna rapport har svenska folkets kulturvanor, sdsom de framtrader i SOM-enkéaten 2014, med hjélp av
specifik multipel korrespondensanalys analyserats som ett mangdimensionellt rum. De aktiva variablerna
som bidragit till att skapa rummet har deltas in i fyra teman: 1) Finkulturella praktiker, 2) Populérkulturella
praktiker, 3) Eget utévande samt 4) Internetbaserade praktiker. Resultaten ar tydliga. Den forsta och i
sérklass viktigaste axeln kan tolkas som en generell volymaxel. Ju langre till hdger vi ror oss, desto mer
aktivitet. Mer precist uttrycker axeln en tydlig opposition mellan frekvent nyttjande av finkultur och
avsaknad av mainstream-aktiviteter. Den andra axeln &r framfor allt orienterad av finkulturella aktiviteter
och internetbaserade aktiviteter, dar intresse for finkulturella aktiviteter kombineras med avsaknad av
internetbaserade aktiviteter vilket star mot att framfor allt frekvent anvandande av internetbaserade
aktiviteter. Den tredje axeln skiljer ut en ytterligare dimension utifran aktivitetsfrekvens och staller
medelaktiva mot hdgaktiva.

Nar de tva forsta axlarna analyseras sammantaget framtrader tre tydliga dimensioner med sex olika poler:
1) popularkulturella praktiker och eget utévande som bada positionerar sig langs den forsta axeln med
icke-aktivitet till vanster och hdg frekvens till hoger, 2) finkulturella praktiker, dar icke-aktivitet samlas
nagot nedanfor mitten at vanster och star mot hog frekvens hogt upp det hogre Gvre hornet samt 3)
internetbaserade praktiker som stracker sig fran ej aktivitet i det 6vre véanstra hdrnet mot omfattande
aktivitet i nedre hogra hornet. Tre av de fyra temana av kulturella praktiker ar saledes tydligt separerade
langs de forsta tva axlarna vilket visar pa det rimliga i att dela upp materialet pa ett dylikt sétt. Finkulturella
aktiviteter hanger mer samman med varandra dn med andra typer av aktiviteter. Detsamma kan sagas om
internetbaserade aktiviteter och om popularkulturella aktiviteter. De senare &r intressant nog mest tydligt
sammankopplade med eget kulturutévande.

Rummet &r dessutom tydligt social strukturerat. Hégutbildade, hdginkomsttagare, hégre tjdnsteman och
storstadsbor ar mer kulturellt aktiva an lagutbildade, laginkomsttagare, arbetare och glesortsbor. Kvinnor
ar mer aktiva an man. Dessutom orienterar sig kvinnorna mer tydligt mot den finkulturella polen. Det finns
ocksa en viss tendens till att unga ar mer kulturellt aktiva. Det géller framfor allt internetbaserade
aktiviteter, vilkas frekvens avtar nar vi ror oss uppat i aldersspannen.

Det ar vidare patagligt att det finns avgérande skillnader inom de olika kategorierna. Nar aldersgrupperna
delas upp efter kon ar kvinnor konsekvent i varje aldersgrupp mer tydligt positionerade till hoger langs den
forsta axeln an vad mannen ar. Bland de sociala klasserna har andelen kvinnor betydelse for hur klassen
positionerar sig i rummet och ndr mén och kvinnor inom samma klass jamfors &r kvinnorna tydligt mer
orienterade mot den kulturella polen.

Sammanfattningsvis visar resultaten pa att det rader stora skillnader i anvandning av kultur i den svenska
befolkningen. Det ar framfor allt en skillnad i mangden och omfattningen av de kulturella aktiviteterna,
men &ven i inriktningen, dar finkultur, mainstreamkultur och internetbaserad kultur drar till sig olika
publiker. De kartlagda skillnaderna &r tydligt relaterade till individernas tillgangar och karakteristik.
Generellt galler att aktivitetsgraden dkar med mangden resurser. Det finns dven tecken pa att kulturellt
kapital, har métt i sitt institutionaliserade tillstand som utbildningsexamina, ar av storre betydelse for
omfattande kulturinvesteringar an ekonomiska tillgangar.

Vi kan ddrmed se att det svenska fallet bekraftar Bourdieus tes att kulturen &r socialt strukturerad. Det
galler framfor allt for volymen av resurser, den forsta dimensionen i det sociala rummet. Aven om
skillnaden mellan kulturella och ekonomiska fraktioner &r mindre tydliga i det svenska rummet av
kulturpraktiker finns de. Finkultur &r primdrt en kvinnlig angelédgenhet, men &r &ven viktigare for hogt
utbildade &n for hoginkomsttagare. Vi bor dock halla i minnet att analysen har varit begransad till de data
som ar tillgangliga i SOM-undersokningen. Det innebar att den uteslutande bygger pa kulturella praktiker
som fangas med forhallandevis grova indikatorer. Vi har inga uppgifter om kulturell smak, vilka
musikartister som respondenterna gillar, vilka bocker de l&ser, vilka konstnérer de foredrar. Inte heller
uppgifter om kulturella kompetenser finns. Att bara utga fran praktiker gér med stor sannolikhet att de
kulturella skillnaderna mellan olika sociala grupper underskattas och att vi inte far fatt pa de mer finstilta
skillnaderna som upprattas mellan kulturella och ekonomiska fraktioner.
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Appendix

Tabell 2. Aktiva variabler och variabelvarden.

Finkulturella praktiker N % |[|Populérkulturella praktiker N % ||Egetutdévande N % |[|Internetbaserade praktiker N %
Kulturférening-Ja 1027 80,9||Restaurant 0 166 13,1||Malat 0 914 72,0||Sociala media 0 352 27,7
Kulturférening-Nej 200 15,7||Restaurang + 303 23,9| |Malat + 240 18,9||Sociala media + 270 21,3
Kulturférening-Ej svar 43 3,4||Restaurang ++ 307 24,2||Malat ++ 116 9,1||Sociala media ++ 570 44,9
Teater 0 705 55,5||Restaurang +++ 353 27,8| |Fotograferat O 331 26,1||Sociala media-Irrelevant 57 45
Teater + 419 33,0||Restaurang ++++ 141 11,1||Fotograferat + 584 46,0| |Sociala media-Ej svar 21 1,7
Teater ++ 146 11,5||Idrottsevenemang O 485 38,2||Fotograferat ++ 355 28,0( |Last blogg 0 450 35,4
Konstutstéllning 0 694 54,6| |ldrottsevenemang + 351 27,6||Dansat 0 705 55,5| [Last blogg + 429 33,8
Konstutstéllning + 418 32,9||ldrottsevenemang ++ 327 25,7||Dansat + 400 31,5| |Last blogg ++ 314 24,7
Konstutstéllning ++ 158 12,4||ldrottsevenemang +++ 107 8,4||Dansat ++ 165 13,0| [Last blogg-Irrelevant 57 45
Dansforestalining O 1086 85,5(|Bio 0 367 28,9| |Studiecirkel 0 871 68,6| |Last blogg-Ej svar 20 16
Dansforestalining + 184 14,5||Bio + 516 40,6| [Studiecirkel + 289 22,8| |Onlinespel 0 817 64,3
Klassisk konsert 0 1049 82,6(|Bio ++ 251 19,8| [Studiecirkel ++ 110 8,7||Onlinespel + 194 15,3
Klassisk konsert + 221 17,4||Bio +++ 136 10,7||Last en bok 0 162 12,8| |Onlinespel ++ 182 14,3
Rockkonsert 0 809 63,7| [Last en bok + 350 27,6| |Onlinespel-Irrelevant 57 45

Rockkonsert + 269 21,2||Last en bok ++ 388 30,6/ |Onlinespel-Ej svar 20 1,6

Rockkonsert ++ 192 15,1||Last en bok +++ 370 29,1||Film/tv-serier O 321 25,3

Sléjdmarknad 0 851 67,0| |[Handarbete O 618 48,7| |Film/tv-serier + 449 35,4

Sléjdmarknad + 303 23,9| [Handarbete + 438 34,5| |Film/tv-serier ++ 424 33,4

Sléjdmarknad ++ 116 9,1||Handarbete ++ 214 16,9| |Film/tv-serier-Irrelevant 57 45

Film/tv-serier-NR 19 15

Kursiv avser variabelvérden som satts som passiva i analysen.

Tabell 3. Egenvarde och Benzécris modifierade andel.

Ackumulerat

Modifierat modifierat
Axel Egenvarde varde varde
1 0,210 67,5
2 0,122 14,6 82,1
3 0,108 9,8 91,9
4 0,081 3,3 95,2
5 0,065 1,0 96,2
6 0,063 0,8 97,1
7 0,063 0,8 97,9
8 0,062 0,7 98,5
9 0,059 0,5 99,0
10 0,055 0,2 99,3
11 0,054 0,2 99,5
12 0,053 0,2 99,7
13 0,052 0,1 99,8
14 0,051 0,1 99,9
15 0,050 0,1 99,9
16 0,049 0,0 100,0
17 0,048 0,0 100,0
18 0,047 0,0 100,0
19 0,045 0,0 100,0
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Tabell 4. Bidragsvarden for variabler och variabelvarden. Axel 1-3.

Axel 1 Bidragsvéarde | Vanster Bidragsvéarde | Hoger Bidragsvéarde
Bio 9,57 | BioO 5,64 | Bio +++ 2,09
Bio ++ 1,72
Restaurang 8,73 | Restaurang 0 4,18 | Restaurang ++++ 2,74
Konstutstallning 8,43 | Konstutstallning 0 3,53 | Konstutstéllning ++ 3,11
Konstutstéallning + 1,79

Teater 7,95 | Teater O 3,13 | Teater ++ 3,34

Rockkonsert 5,88 | Rockkonsert 0 2,07 | Rockkonsert ++ 2,43

Dansat 5,87 | Dansat 0 2,47 | Dansat ++ 2,02

Dansforestéllning 5,60 | Dansfdrestéllning O 0,81 | Dansforestéllning + 4,79

Fotat 5,21 | Fotograferat O 3,19 | Fotograferat ++ 1,96

Last blogg 5,02 | Lést blogg 0 2,43 | L&st blogg ++ 1,95

Studiecirkel 4,86 Studiecirkel + 2,65

Malat 4,70 Malat + 2,36

Last bok 4,55 | Lastenbok 0 3,26

Klassisk konsert 4,40 Klassisk konsert + 3,63

Film/tv-serier 4,04 | Film/tv-serier O 2,36

Sociala medier 3,73 | Sociala media 0 1,70 | Sociala media ++ 2,02

Kulturférening 3,18 Kulturférening + 2,73

Idrottsevenemang 2,64

Handarbete 2,01

Sléjdmarknad 1,97

Onlinespel 1,66

Totalt 100,00 34,77 41,33

Axel 2 Nedat Uppat

Sociala medier 11,75 | Sociala media ++ 4,22 | Sociala media 0 7,43

Last blogg 9,42 | Last blogg + 2,13 | Last blogg 0 5,66
Léast blogg ++ 1,63

Konstutstallning 9,19 | Konstutstallning 0 1,74 | Konstutstallning ++ 7,45

Film/tv-serier 8,76 | Film/tv-serier ++ 3,90 | Film/tv-serier O 4,86

Kulturférening 8,65 | Kulturférening 0 1,64 | Kulturférening + 7,01

Teater 8,37 Teater ++ 7,36

Klassisk konsert 7,52 Klassisk konsert + 6,21

Onlinespel 6,70 | Onlinespel + 2,93 | Onlinespel 0 1,92
Onlinespel ++ 1,85

Sléjdmarknad 5,59 Sléjdmarknad ++ 3,42

Bio 4,81 | Bio + 2,22

Last bok 4,67 Léast en bok +++ 2,56

Handarbete 3,28 Handarbete ++ 2,56

Idrottsevenemang 3,14 Idrottsevenemang 0 1,86

Dansforestallning 2,23 Dansforestallning + 1,90

Restaurang 1,90

Rockkonsert 1,53

Studiecirkel 0,95

Malat 0,80

Fotat 0,41

Dansat 0,36

Totalt 100,00 22,25 60,22

Axel 3 Nedat Uppat

Restaurang 10,78 | Restaurang ++++ 3,25 | Restaurang + 2,53
Restaurang 0 3,00 | Restaurang ++ 1,83

Bio 10,30 | Bio +++ 3,96 | Bio + 4,78

Film/tv-serier 9,79 | Film/tv-serier ++ 5,48 | Film/tv-serier + 2,92

Fotat 7,43 | Fotograferat ++ 2,30 | Fotograferat + 3,97

Sléjdmarknad 7,18 Sldjdmarknad + 5,47

Teater 6,30 Teater + 4,11

Konstutstallning 6,14 | Konstutstallning ++ 2,43 | Konstutstallning + 3,27

Sociala medier 5,78 | Sociala media ++ 2,37 | Sociala media 0 2,17

Last blogg 5,77 | Lést blogg ++ 3,52 | L&st blogg 0 1,92

Malat 5,19 | Malat ++ 3,84

Onlinespel 4,82 Onlinespel 0 2,07

Dansat 4,50 Dansat + 2,54

Handarbete 3,83 Handarbete + 2,51

Idrottsevenemang 3,74 Idrottsevenemang + 2,06

Lé&st bok 3,04

Rockkonsert 2,41 Rockkonsert + 1,79

Studiecirkel 2,37

Kulturférening 0,59

Dansforestalining 0,05

Klassisk konsert 0,01

Totalt 100,00 30,17 43,94
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Tabell 5. Alder och kon.

Antal Radandelar Kolumnandelar
Kvinna Man Total Kvinna Man Total Kvinna Man Total
16-19 ar 44 26 70 62,9 37,1 100,0 4,8 3,3 4,1
20-24 ar 47 41 88 53,4 46,6 100,0 51 5,2 5,2
25-29 ar 58 32 90 64,4 35,6 100,0 6,3 4,0 5,3
30-39 ar 124 99 223 55,6 44,4 100,0 13,5 12,5 13,1
40-49 ar 154 116 270 57,0 43,0 100,0 16,8 14,6 15,8
50-59 ar 149 155 304 49,0 51,0 100,0 16,3 19,6 17,8
60-65 ar 106 101 207 51,2 48,8 100,0 11,6 12,8 12,1
66-75 ar 168 154 322 52,2 47,8 100,0 18,3 19,4 18,9
76-85 ar 66 68 134 49,3 50,7 100,0 7,2 8,6 7,8
Totalt 916 792 1708 53,6 46,4 100,0 100,0 100,0 100,0
Tabell 6. Social klass och kon.
Antal Radandelar Kolumnandelar
Kvinna Man Total | Kvinna Man Total | Kvinna Man Total
Hoga tjansteman o ledande
befattning 106 148 254 41,7 58,3 100,0 11,5 18,7 14,9
Kvalificerade tjansteman 243 195 438 55,5 44,5 100,0 26,4 24,7 25,6
Ovriga tjansteméan 154 31 185 83,2 16,8 100,0 16,8 3,9 10,8
Smaforetagare exkl. lantbrukare 25 67 92 27,2 72,8 100,0 2,7 8,5 54
Arbetsledare och tekniker 28 51 79 35,4 64,6 100,0 3,0 6,5 4,6
Yrkesutbildade inom
handel/service/lomsorg 142 34 176 80,7 19,3 100,0 15,5 4,3 10,3
Yrkesutbildade arbetare 11 90 101 10,9 89,1 100,0 1,2 11,4 59
Ovriga arbetare 61 99 160 38,1 61,9 100,0 6,6 12,5 9,4
Ej svar 149 75 224 66,5 33,5 100,0 16,2 9,5 13,1
Total 919 790 1709 53,8 46,2 100,0 100,0 100,0 100,0
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